




If you are not growing，
then you are dying！

-耐克创始人



行业趋势



过去10年中国互联网企业高速成长的时代有三个显著特点



然而从2016年初开始出现三个显著的变化



增长黑客的崛起



黑客式增长：用技术驱动营销，产品和增长
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如何找到我们？

用户会回来吗？

用户会告诉他人吗？

首次体验如何？

我们赚钱吗？



为什么美国关注增长黑客早于国内？



企业成长的四个核心阶段以及数据扮演的角色



2. 数据化变革阶段

0.不关注数据化运营
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3. 原生数据型企业

数据化进程的三个时代



数据在增长模型中的重要性



线索来源要有详细追踪和分析，找到高ROI渠道



渠道追踪衡量真正 ROI

渠道 消费 GMV ROI

百度 100K 120K 1.2

微博 60K 68K 1.13

领英 20K 30K 1.5

搜狐 40K 42K 1.05

关键词 用户量 交易额

品牌词 6K 10K

竞品词 2K 3K

泛词 10K 6K

长尾词 1K 1.5K

上图显示均为虚拟数据



转化漏斗分析：提高产品和服务的转化效率



增加用户留存度，提高重复购买率



人可以管理的复杂度
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人工智能可以管理的复杂度数据驱动的人工智能崛起的不可逆趋势



人工智能在企业数据化运营中的应用

一周之内使用四次核心功能



增长／数据驱动的核心思维框架



数据驱动增长的三个主要步骤



数据分析驱动增长的三个层次



GrowingIO无埋点数据分析方法可以帮助企业增长

GrowingIO的无埋点技术令运营和产品部门直接看到分析结果，指导业务增长



GrowingIO 全新推出《增长三部曲》

《增长三部曲》扫码下载




